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Skanska man bast i landet pa att tvatta bilen

Var femte skansk man tvattar sin bil minst en gang i veckan. Det &r mest i Sverige
visar en farsk undersokning av nya forsakringsaktoren Atava. Sett till hela riket ar
det endast hilften sa manga som tvattar bilen lika ofta som mannen fran Skane.

Vattenslang och svamp populérare an biltvatt

Sa& manga som 42 procent av skaningarna uppger att de vill tvatta bilen minst en gang i veckan.
Motsvarande siffra for landet i 6vrigt ar 35 procent. Det popularaste séattet att halla bilen ren i Skane ar den
klassiska vattenslangen med svamp, som 43 procent anvander, darefter foljer mackens biltvatt och pa
tredje plats hogtryckstvatt for hand. S& manga som 16 procent av skaningarna uppger att de tycker det &r
kul att tvatta bilen och det &r mannen som tycker det ar roligast. En av fem mén uppger att det &r kul att
tvéatta bilen.

Bilexperten Bengt Dieden fran tv-programmet Motorist och tidningen Automobil anser att tvéatta bilen ar det
viktigaste man kan gora for att uppehalla vardet. Han sager:

- Smutsen binder fukt och med fukten kommer det rost, ytrost och kantrost. Dessutom &r det ganska
trevligt med en ren bil.

Atava tvattar bilar i Malmé
Den 26 och 27 juli mellan klockan 12 och 16 kommer forsékringsutmanaren Atava till Bo 01 i Malm6o for att
se till att den fina biltvattstatistiken i Skane haller i sig, genom att erbjuda alla bilister gratis biltvatt!

- Vi gor det har for att uppmarksamma folk pa att Sveriges forsta helt onlinebaserade forsakringsaktor nu
finns, s&ger Martin Jeppsson, chef Atava.

- Trots att nara 70 procent av Sveriges hushall skoter sina bankarenden pa natet ar det bara 5-10 procent
av alla forsakringar som séljs via natet. Med Atava skots hela forsakringsprocessen via natet, fran
tecknande av forsakring till skadereglering. Eftersom allt gors pa natet och produkterna ar enkla utan
krangliga tillval kan vi erbjuda attraktiva losningar till ett valdigt konkurrenskraftigt pris, fortsatter Martin
Jeppsson.

Fakta om undersékningen

Undersokningen ar genomford med 1000 personer 18-64 ar som har bil men inga barn under perioden 2
juli - 10 juli 2007 via Zapera Sveriges internetpanel. Undersokningen ar representativ for kon och alder for
respektive lan och region.

F6r mer information vanligen kontakta:

Martin Jeppsson, chef for Atava. Mobil: 070-321 32 32 martin.jeppsson@atava.se
Mats Holmberg, presschef. Mobil: 073-077 45 25 mats.holmberg@trygghansa.se
Information om Atava och produkterna hittar du pa www.atava.se

Pressbilder: https://www.atava.se/Atava/general/content/Page15277.html

Atava ar forst i Sverige med att erbjuda forsakringar enbart online. Hela férsakringsprocessen skots via natet - fran tecknande av
forsakring till skadereglering. Atavas internetkoncept med férsakringslésningar utan krangliga tillagg resulterar i l&ga priser och
enkla, lattforstaeliga forsakringar. Atava lanserar initialt forsakringar inom tre stycken omraden: bil, biljetter och elprylar. Atavas
elprylférséakring galler for obegransat antal vit- och brunvaror, dessutom for datorer. Vidare géaller biljettforsakringen inte bara for
resebiljetterna utan aven for biljetter till exempelvis sport- och musikevenemang. Forsékringsskyddet till bilen kommer i tre olika
paket. Vélj paket efter behov, &ndras behovet sa kan skyddet dndras med négra f& musklick. Varumarket Atava drivs av
Trygg-Hansa, ett av Sveriges storsta sakforsakringsbolag, som ocksa ar forsakringsgivare. Trygg-Hansa &r ett helagt dotterbolag till
danska Codan och ingér i den internationella forsékringskoncernen Royal & Sun Alliance.
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